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صل  ولالف   الأ 
 مفهوم الأعمال الدولية وطبيعتها 

 : مقدمة

 هووووووور ادى الووووووى   التطووووووور السوووووورلاع فووووووي عووووووالر الاقتصوووووواد وانفتاحووووووهالتقوووووودم التكنولوووووووجي و ان 

وما   والتجارة الالكترونية والمعرفة وغيرها في بيئة الاعمالالمفاهير الحديثة المعاصرة  كالعولمه 

 مون جانوب  الانتواج الكبيور مون خولال اسوتخدام الالات والمعودات المتطوورة مون مرحلوةرافق ذلوك 

 هورالوودول الحديثووة التووي اصووبحت تهووتر فووي الحيوواة الاقتصووادية فووي كوول جوانبهووا وموون جانووب اخوور 

جعووووول موضووووووع   وسوووووق المنتجوووووات و سووووووق النقوووود  جيسووووواء فوووووي السووووووق المحلووووي والسووووووق الخوووووار 

التجووارة  فوولا تقوول اهميتهووا عوونالتجووارة الخارجيووة والاعمووال الدوليووة موون المواضوويع بالغووة الاهميووة 

  .الداخلية

  خارجيوووة تلعووووبالتجوووارة ال ان   
 
 هاموووا

 
وتوووواثيرا كبيووورا فووووي تحقيوووق كفوووواءة الاقتصووواد ورفاهيووووة دورا

سولع وموواد  لا تسوتطيع المنظموات العاملوة اليوه الاقتصواد مون فهوي تووفر موا يحتواج  المجتمعات   

 وتسوواعد المنظمووات العاملووة فووي السوووق المحلووي ذات الانتوواج الكبيوور فووي فووي السوووق المحلووي توفيرهووا 

تووورثير كبيرعلوووى كفووواءة  الهووو التوووي  للاسوووواق الخارجيوووة تصوووريف فوووائض الانتووواج مووون خووولال تصووودير  

مووون علوووى الاسوووواق النقديوووة  كموووا ولهوووا تووواثير  دخووول الافوووراد و  النشووواط الانتووواجي ومسوووتوى الاسوووعار 

  .وتحركات رؤوس الاموال ةالاجنبيخلال التعامل بالعملات 

ان التجووارة الخارجيووة نووي موون اوجوودت الاعمووال الدوليووة التووي يجووب العموول ف هووا بعلوور و مهووارة 

ظمات في المقدرة واتقان من خلال تطبيق و ائف الادارة على الصعيد الدولي  والتي تساعد المن

علووووى اختيووووار السوووووق الخووووارجي النوووواجح  وتحوووودد لووووه كيفيووووة ووقووووت الوووودخول بعوووود اجووووراء الدراسووووة 

بالسوق الخارجي ووضع الخطط لذلك  وفي هذا الفصل سنوعح بعض الامور المتعلقة بالعمل 

 الدولي.
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