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المقدمـه

أدى ظهور الوسائل الإعلامية الجديدة إلى ظهور حالة إعلامية جديدة، لم تكن موجودةً 
مِن قبلُ في الوسَط الإعلامي العربي التقليدي فلم يكتف الإعلام الجديد بإضافة أبعاد جديدة 
للاتِّصال، وإنما عَمــد إلى إحداث حالةٍ من التغيير على المســتوى الاجتماعــي، وخاصةً بين 
أوساط الشــباب العربي؛ تلك الفئة التي وجدت نفسَــها أمام إعلام مفتوح يتخطَّى الحدود، 
قابةَ والأعرافَ المجتمعيَّة، والقوانــين التي ترتكز على تقييد حرية التعبير. وذلك  ويتجاوَز الرِّ
هو ما قد يفسِّ الإشــكاليةَ التي أوجدتْا مواقع الإنترنت الجديــدة، وخصائصها الإعلامية 
الفريدة على الصعيــد العربي، فالانتقال السيــع والمفاجئ - وليــس التدريجي - من إعلام 
م، ويســيطر فيما يعرضــه من موضوعــات وأخبار ومعلومــات - للمتلقي  تقليدي يتحكَّ
د  لاً من مجرَّ والمجتمع بشكل عام، إلى إعلامٍ حرٍّ يَتعاظَم فيه دور الفرد في وضع الأجندة؛ متحوِّ
ع - في نفس الوقت - للأخبار والمعلومات،  م وموزِّ مســتقبل للمعلومات، إلى صانعِ ومتحكِّ

يُعَدُّ هو أساسَ تلك الإشكالية.
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