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ــويق كـات في كثير من  ة أت التســ أثبتـ  الببر  الوويلـة ووا ا التجر ـة العمليـ

ــاا  الأحيات   الســـبب الرييســـي ورا  كثير من حاجا اللجا  الذي ح ي   ا مؤســـسـ

ا لحاجا فرــل ذريا ملي   ا مؤســســاا   أعمال معيلة، كما كات في الو   نفســا ســببا

ــلا   ــتراعيجيـة في عمليـة صــ أخرى. وإذا كـانـ  المعلومـاا هي إحـدى المـدخلاا اجســ

ا  القرار التسـويقي، فنت عوفيرها لاـانا هذا القرار  الجود  ا ا أسـاسـيا لعالية يعتبر مولبا

ــياب، ععتبر  حو    ــمن هذا السـ لتفعيل هذه العملية ومدها  الآلياا اللازمة لذلك. وضـ

اعـد  المعلومـاعيـة   ــويق هي الأدا  التي يمكن من خلالحـا عحقيق ذلـك وعوفير القـ التســ

 التي عحتاج إليحا عملية إدار  اللراط التسويقي  كفاية عالية.

ــيتين حول التعلل. الأولى، عرعك  على والحقيقة، أت  ــتي فكر رييسـ هلاك مدرسـ

مقولة أنا ج إنجاز  دوت جحد ومعانا ، في حين عرى المدرســة الثانية أت اللرــاط إذا 

ا فننا ســيولد  و  الحف  الكافية للاســتمرار في عهديتا، وهو ما يقود  التالي   كات ممتعا

ــار إلى عحقيق الإنجاز. وعلد عهليف هذا الكتاب ح رص المؤلف على أت يكوت من أنا

المدرسـة الثانية حي  اسـتحدم من خلال رزمة الموضـوعاا المقدمة عع يل إمكانياا  

لسـة،   التعلل  هدنى مسـتوى من المعانا  والإجحاد الفكري. فقد جا ا اللةة  سـيوة وسـ

 ة.كما أثرا التمارين العملية والحاجا التوبيقية الماد  العلمية وجعلتحا أكثر متع

ة العر يـة رك   ــويق المتوفر  في المكتبـ و ـد لوح  أت مع ل كتـب  حو  التســ

ــويقي وألق  على   ــايا البح  التســ ــبة عن أهل  ضــ على ع ويد القارئ  بلفية ملاســ

ــحا، الأمر الذي  ــؤولية عوضــيح الكيفية التي عتل  حا عملية البح  نفس المحاضــر مس

الكثير من التمـارين والأمثلـة   حـاوللـا أت نتجـاوزه في هـذا الكتـاب من خلال إعوـا 

ــيحيـة والأطر الإر ـــــاديـة التي من  ـــــهنحـا أت عجعـل محمـة كـل من القـارئ   التوضــ

 والمحاضر ميسر . و حذا نكوت  د وفرنا لحذا الكتاب مجموعة من المي اا أ رزها: 
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