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 مقدمة الكتا 

 للكتا  يالمدخل الفكر

يعببد مصببطل  التسببويق الأخضببر مببن المصببطلحان الحديثببة فببي مجببال 
م وإدارة التسبويق بطبكل خباص قياسباً بغيبر  مببن إدارة الأعمبال بطبكل عبا

وهذ  الحداثة أكسببته  المصطلحان المتداولة في مجال الأعمال والتسويق.
نوع من الغمول والتوجس في بعل الحبالان تجبا  فهبم المصبطل  ذاتبه 
من قبل الكثير من المستهلكين أو حتأ المسوقين. وفي العديد من الحالان 

أو قبببولاً عنببد التطبيببق لهببذا المفهببوم فببي ظببل  يببزداد الأمببر أكثببر  موضبباً 
 أسواق  ير ناضجة.

وفي هذا الصدد يرى البعل بنن هبذا المفهبوم يعنبي لبدى المسبتهلكون 
ركة الاجتماعيببة فببي مجببال طبببننببه ذا صببلة بحمايببة البيئببة أو بمسببؤولية ال

 الانتبببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببباج 
أو التسويق، كما يراها الببعل علبأ أنهبا تعبيبر عبن توجبه المنظمبة  يبر 

مببع المجتمببع والزبببائن، فضببلاً عببن سببعيها  هبباالهببادع للببرب  فببي تعاملات
 لتحقيق حماية المستهلك.

والحقيقببة أن الأمببر يمتببد إلببأ كببل ذلببك وأبعببد منببه أيضبباً، فالتسببويق 
الأخضر هو فلسفة وفكر تسويقي نظمبي متكامبل يهبدع إلبأ خلبق التبنثير 

ه إلببأ طلبب  الإيجببابي فببي تفضببيلان الزبببائن بصببورة تببدفعهم نحببو التوجبب
منتجببان  يببر ضببارة بالبيئببة وتعببديل وتطببوير عبباداتهم الاسببتهلاكية بمببا 
ينسجم مع ذلك. والعمل علأ تقديم مزيج تسويقي متكامل قائم علأ أسباس 

 داع ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببالإ
وبما يبؤول إلبأ تحقيبق المحافظبة علبأ البيئبة الطبيعيبة وحمايبة المسبتهلك 

يبة للطبركة لكبي وإرضاء  وتعزيز حقوقه، فضلاً عبن تحقيبق هبدع الربح
 تبقأ وتستمر.

وعليببه فببطن تطبيببق مفهببوم التسببويق الأخضببر يقببوم علببأ أسبباس تعببديل 
استخدام الموارد الطبيعية والمواد الأولية بما ينسجم مع المتطلببان البيئيبة 
وتعديل العمليبان الانتاجيبة القائمبة أساسباً للتطبابق مبع الأهبداع الأساسبية 

بر عمليان الانتاج، وخفل مستويان للتسويق الأخضر في تقليل التلع ع




