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اسـتطاع الإعلام من تعزيز دوره فـي كافة المجالات، لأنـه أتاح أمام 
كل الأطراف وسـيلة فائقـة السـرعة ومنخفضـة التكاليف لنقـل الخبر 

والمعلومة إلى أكبر شريحة ممكنة من الأفراد والجماعات. 
وقد تزامـن مع هـذا التطـور البارز فـي الإعلام تطـورات مشـابهة في 
التحركات السياسية والجماهيرية دفعت الدول والحكومات والأحزاب 
السياسـية وغيرهم من المشـتغلين في معترك الحياة اللجوء إلى مختلف 
الأسـاليب والأدوات الإعلاميـة والاتصاليـة مـن أجـل تحقيـق غاياتها 

وأهدافها المختلفة وتعميق مبادئها والترويج لإيديولوجياتها المتعددة. 
وقد تمخض عن هـذا التزاوج بيـن الإعلام وغيـره نمطـاً جديداً من 
أنماط الإعـلام وهو مـا يعـرف بمفهوم الإعـلام المتخصـص، والذي 
تباينـت تعريفاتـه بتعـدد اجتهـادات علمـاء الإعـلام. فهـو عمليـة نقل 
للرسـالة بهـدف التأثيـر علـى اسـتخدام الإمكانيـات في مجـال معين 
أو الترويـج لهـا فـي المجتمـع، وهـو نشـاط إعلامـي موجـه يقـوم به 
الإعلاميون أو عامة النـاس يعكس أهدافـاً محددة تتعلـق بقضايا البيئة 
التي يمثلهـا ذلك الإعـلام، للتأثير فـي الرأي العـام أو الحيـاة الخاصة 
للأفراد والشـعوب من خلال وسـائل الاتصال المتاحـة، أي انه عملية 
اتصالية بين طرفين القائم بالاتصال ومتلقـي الاتصال، من أجل تحقيق 
هدف يتعلق بطبيعـة الجهة التـي تقوم بالعمليـة الاتصالية (سياسـي أو 

اقتصادي أو رياضي أو صحي....إلخ)
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