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توطئة

لغته   في  الب�سيط  طروحاته،  في  العميق  الكتاب،  هذا  يتناول 
فالف�صل  مفاهيمي/تطبيقي.  منظور  من  الدولي  الإعلان  واأ�سلوبه، 
ي�سلط  حيث  فُ�سلى،  اأعمال  وممار�سة  كفل�سفة  الإعلان  يقدّم  الأول 
ال�سوء على تاريخ ظهور الإعلان، وتطوره عبر �سنوات طويلة بف�سل 

عدة عوامل. ثم يتطرق الف�سل لمفهوم الإعلان واأنواعه.

اأما الف�صل الثاني فهو ي�سلط ال�سوء على اأهداف الإعلان من زاوية 
اأنواعه المختلفة، حيث اأن لكل نوع من اأنواع الإعلان اأهداف محددة 
ي�سعى لبلوغها، وقد تطرقنا بدقة وو�سوح اإلى اأ�ساليب تحديد اأهداف 
الإعلان، وقدمنا اأمثلة تو�سيحية بهذا ال�سدد لتقريب القارئ الكريم 
من حقيقة الإعلان وقدراته الكبيرة كقوة اإقناع وتذكير واإعلام فعالة 

جداً، في عالم تق�سم الأ�سواق فيه بالمناف�سة ال�سديدة.

الف�صل  خ�س�سنا  فقد  العالمي،  القت�ساد  في  الخدمات  ولأهمية 
الثالث لمناق�سة الإعلان عن الخدمات، باعتبار اأن اأ�ساليب الإعلان عن 
اأن  ال�سلع، وبالتالي لبد  اأ�ساليب الإعلان عن  الخدمات تختلف عن 
يطلع القارئ الكريم على خ�سو�سيات وقراءة اأ�ساليب وا�ستراتيجيات 

الإعلان عن الخدمات مقارنة بالإعلان عن ال�سلع.

ولأن الإعلان ب�سكل عام، والإعلان الدولي ب�سكل خا�ص يعتمد 
على نُظم ات�سال وتوا�سل فعالة لكي يحقق اأهدافه، فقد اأفردنا الف�صل 
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