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مقدمـة

شــهدت ســاحة العمل في مجال الصناعة الإعلامية في العالم العربي في الآونة الأخيرة 
جدلاً واسعاً بين المؤسسات الإعلامية، ومؤسسات إعداد الكوادر الإعلامية )كليات وأقسام 

الإعلام في الجامعات(، للعمل في هذه المؤسسات.

ولم يقتصر الجدل الذي كان في شــكل مواجهة بين الممارســين المهنيــين والأكاديميين 
الإعلاميين، على الإعداد بل تعدى ذلك إلى إثــارة موضع دور الأبحاث العلمية التي تفرزها 

مؤسسات التعليم الإعلامي في تطوير العمل الإعلامي المهني العربي.

إن خلاصــة رأي الممارســين للعمــل الإعلامــي في الأكاديميــين الإعلاميين يمكن 
إيجازه في شــقين: الأول متعلق بقصور المناهج التعليمية في كليات وأقســام الإعلام في العالم 
العربي في إعــداد الكــوادر الإعلامية المؤهلة للعمــل الإعلامي في المؤسســات الإعلامية. 
والشــق الثاني متعلق بأن ما يقوم به الأكاديميين من أبحاث، أو ما يشرفون عليه في رســائل 
الماجستير والدكتوراه، في أقسامهم وكلياتهم، ما هي إلا أبحاث نظرية لا تثري أو تلبي حاجة 

المؤسسات الإعلامية من الأبحاث التطبيقية لتطوير عمل هذه المؤسسات.
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