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 
تندر الكتابات الرصينة في مجال إدارة الإعلان والحملات الإعلانيـة، حيـث 

ويأتي هذا . دارتهّتركز معظم الكتابات على آلية الإعلان دون الاهتمام بأساليب إ
 .الكتاب التطبيقي ليسلط الضوء على وظيفة إدارة الحملات الإعلانية

ًولهذا السبب بالذات، يأتي الفصل الأول تحديدا ليسلط الضوء على مفـاهيم 
الإدارة وفنونها وعلومها، لكي يكون القائمون على الإعـلان ملمـين بأسـاليب 

ًمدخلا للكتاب، بالإضـافة إلى كونـه يمثل الفصل الأول . إدارة الجهد الإعلاني
ًمدخلا سليما للإدارة فقد تضمن الفصل شروحات وتحليلات لأهميـة الإدارة . ً

والدور الذي تلعبه في تعزيز الأداء ورفع معـدلات الإنتاجيـة في جميـع مرافـق 
ّولهذا كان لا بـد مـن هـذا الفـصل الـذي يمهـد . المنظمة وعلى كافة مستوياتها

 وعلومها ليكون بمثابة خارطة طريق لجميع المسؤولين عن إدارة للإدارة وفنونها
 .الإعلان في مختلف المنظمات

فهـو ينـاقش . ًأما الفصل الثاني، فهو يسلط الضوء على إدارة الإعلان تحديدا
ويحلل وظائف إدارة الإعلان بالنسبة للشركات التي تستعين بوكـالات إعـلان 

 كـما يتنـاول .ياتها الذاتية في هـذا المجـالخارجية، وتلك التي تعتمد على إمكان
الفصل الثاني موضوع في غاية الأهميـة ألا وهـو تنظـيم إدارة الإعـلان، حيـث 

كما ناقـشنا . حددنا أمثلة لهياكل تنظيمية حقيقية لموقع الإعلان وأساليب تنظيمه
ثـم . التنظيم الداخلي لإدارة الإعلان واستعرضنا الأساليب المعتمدة في تنظيمـه

تطرقنا إلى وكالات الإعلان، وناقشنا أبرز الأدوار والوظائف التي تقوم بهـا في 
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