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التوطئة

كتب ريتشارد هوريس في الطبعة الثالثة لكتابه: 
A Cognitive Psychology of Mass Communication

أكثر الاتجاهات  "إن  الجماهيرية(:  ronmumubrous للاتصالات  الـ.  )السيكولوجيا 
انتشاراً مع دراسات وسائل الإعلام الجماهيري هو البحث نتائج تأثير الاتصال الجماهيري 
على الجماهير الواســعة... " )Marris 1999 ( الصفحة 17. ومع أخذ هذا الاهتمام بعين 
الاعتبار بتأثير الإعلام الجماهيري من قبل العلماء والأوســاط الاجتماعية يمكن افتراض 
وجود كتب مدرسية قاعدية متخصصة بأسس هذه الظاهرة. إلا أن هذا لا يتطابق مع الوضع 
الحقيقي للأشياء. وبالرغم من أن العديد من الأعمال المكرسة لتحليل التأثير الإعلامي بما 
فيها البحوث المتخصصة ببعض المواضيع تحتل تقليدياً مكانــاً هاماً في الأدبيات العلمية 
في مجال الاتصــالات الجماهيرية فإن عدد الكتب المدرســية القاعدية في مجال أســس 

التأثير الإعلامي غير كاف بشكل واضح. 

ما هو المهم بالنسبة لأعضاء الرابطة الإعلامية «

إن عدم كفاية الكتب المدرسية في مجال التأثير الإعلامي نشعر بها بشكل خاص في 
المرحلة المعاصرة، في عصر المعلومات. وإن اجتماعية الطلاب تتم في الوسط الذي تملأ 
المعلومات فيه كل حياتهم، وهي مهمة وجوهرية في كل مــكان لدرجة أنها لم تعد تلحظ 
بكل بساطة )كما هم لا يلاحظون الهواء(. إضافة إلى ذلك، إن الطالب العادي اليوم يعالج 
بفاعلية من قبل المعلومات غير الصحية عن تأثير وسائل الإعلام الجماهيري الصادرة عن 
الثقافة الرائجة لدرجة أن تفســير الحقيقة المتعلقة بالتأثير الإعلامي والكشف عنها أضحى 
مهمة هامة للثقافة الإنســانية )الظاهرة التي غالباً ما تســمى المعرفة الإعلاميــة أو الثقافة 

الإعلامية أو الثقافة الإعلامية(. 
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