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شهد العالم بشـكل عام والإعلام بشـكل خاص تغيرا ملحوظا في العالم بحلول القرن 
الواحـد والعشـرين. فقد غيرت أحـداث الحادي عشـر من سـبتمبر نظرة العالـم للعلاقات 

الدولية وللإعلام الذي اطلعنا بدوره على شعوب ووجهات نظر اخرى مهمة.
من الصعب تتبـع التطور الذي طرأ علـى الإعلام في ظـل التطورات العالميـة الهائلة. 
لذا مـا حاولناه فـي هذا الكتـاب هو القـاء نظرة عامـة مـن الممكن ان تغيـر النظـرة الغربية 
(امريكية في الغالب) التي غزت الأدبيات. ومن هذه التغييرات الثورة التكنولوجية بعد عام 
١٩٩٠، والإنترنت الذي غير طرق الاتصالات البشـرية للأبد. بالإضافة إلى انهيار الإتحاد 

السوفياتي الذي اضفى بعداً جديدا على الصحافة مع نهاية القرن العشرين.
لقد بدأ العهـد الجديد أو عهـد التغييرات فـي سـتينيات القرن الماضـي حيث ظهرت 
الجريمة والإنحـلال الإجتماعي والانجاب خـارج اطار الـزواج و البيروقراطية، كما تفاقم 
االصراع الفلسـطيني الصهيوني وحروب البلقان والابادة الجماعيـة والمجاعات في افريقيا 
والتوتر في اسـيا وأمريكا اللاتينية والتهديدات العسكرية في الشرق الاوسط خاصة احتلال 
العراق وما سـمي بالربيـع العربي واحتـدام الصراعـات في منطقتنـا العربيـة وتدويلها لغير 
مصلحـة شـعوبها.. وبذلـك ازداد التركيز على هـذه الأخبـار و خصوصا الحـرب العالمية 
المصطنعة على الارهاب والصراع العربي الصهيوني وما ترتب من نتائج كارثية من عدوان 

على العراق ومن ثم احتلالة.
مـع أنّ مهمة الاعلام الرئيسـية أن تقـدم كل ما يهـم المجتمع من الفن وحتى السياسـة 
الا انه وبعد عام ١٩٩٠ سـيطر الشـر بكل ألوانه على الإعلام حتى امتلأ بالسياسة والدعاية 
العسـكرية والعنف. لذا فقد يطلق على عصر المعلومات هذا عصـر الأزمات. فإن «التمزق 
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