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الفصل الأول

تأثير وسائل الإعلام الجماهيري

نبذة تاريخية

الطاقة التدميرية للمنشورات الصحفية اليومية هي شــر من أكثر الشرور المخيفة في 
U.S.Catholic Magarine, 1847 .أمتنا ودولتنا

بدأ الحديث عن التأثير السيكولوجي لوســائل الإعلام الجماهيري منذ لحظة ظهور 
أول آلة طباعة في عام 1450. وكانت تســتخدم الشــواهد التاريخية أحياناً لإجراء ســرد 
تاريخي للتغيرات الواضحة في الرأي العام أو السلوك العام نتيجة للتأثير المكثف للإعلام 
الجماهيري على الجمهــور. وإن التأثير لم يكن واضحاً في حالات أخرى بهذا الشــكل، 
لكن قلق خصوم وســائل الإعلام من التأثيــر الإعلامي على الناس الآخريــن قد أيقظهم 
لأفعال احتجاج متنوعة. وفســر الســعي ليس للدفاع عــن الذات، لكن عــن »الآخرين« 
المجردين من الناس من تأثير الإعلام الجماهيري عادة بأثر الشخص الثالث. ويعتبر الفرد 
في غضون ذلك أن المستهلكين الآخرين للمعلومات مستعدون أكثر لقبول الإيحاء والتأثير 

السلبي لمشاهد العنف والإباحية.

ينظر في هذا الفصل من الكتاب في تاريخ ظاهرة القلق الاجتماعي من نشاط، ونورد 
الأمثلة التاريخية على آثار وتبعيات التأثير الإعلامي على الرأي العام وســلوك الناس منذ 

اختراع الآلة الطباعية.

إن التأثير الســيكولوجي لوســائل الإعلام الجماهيــري لابد من النظــر فيه في أطر 
أو مجال علاقات الســبب والنتيجة، حيث ســتكون المعلومات بمثابت »الســبب« وهي 
المعلومات الــواردة عن طريق مختلف وســائل الإتصالات. وكقاعــدة تتخذ الإجراءات 
المتشددة من الحذر الذي تســمح بإيصال تأثير العوامل الجانبية إلى حده الأدنى وضمان 
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