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تعد مسـؤولية الإعلام صحافة مطبوعة كانت أو صحافـة الانترنيت، 
أو الإذاعة والتلفزيـون وغيرها، من المهام الكبـرى في حق الإعلاميين 
المهنييـن العاملين بهـذه القطاعـات، كما يعد مـن وجهة نظـر البعض 
مخاطرة في حق البيئة والمجتمع ما لم تحكمه وتنظمه قواعد سـلوكية 
وضوابط أخلاقية ومواثيق شـرف مهنة جديرة بالاحترام وتتعهد بمزيد 
من الرقـي والتطويـر في ظل مـا تتطلبـه خصوصيـة المجتمعـات التي 
تعمل فيهـا من احتـرام القواعـد الثقافية المحليـة، وفي ظل مـا تفرضه 
آليـات العولمة مـن سـرعة تفاعل مع مـا تتوصل إليـه الروابـط المهنية 
والمشـرعون في الدول لاسـيما الكبرى من مواثيـق وقوانين وعهود لا 
يمكن غض الطرف عنها في زمن أصبح العالم فيه شاشـة هاتف جوال 
أيفون أو بلاك بيري أو سواهما! فقد اتسمت الثورة الاتصالية الأساسية 
بانتاج الرمـوز وأصبحت صناعة الاتصـال واسـتخداماته المعيار الذي 

يميز عصرنا الحاضر عن ما سبقه.
لقـد كانـت عمليـات تدوين قواعـد السـلوك المهنـي ومعاييـره أمرا 
راسـخا ولكنـه ليـس سـهلا فـي مجـال الإعلام لـذا أصبـح فـي كرتنا 
الأرضيـة كالجهـاز العصبـي الذي يشـد أجـزاء الجسـم بربـاط واحد 
برغم قدم هذا المجال وترافـق نموه مع تطور الأمم والشـعوب، حيث 
عرفت البشـرية محاولاتها الاتصالية والإعلامية الأولـى منذ القدم، إذ 
لم تخل المجتمعـات الإنسـانية الأولى في بـلاد الرافديـن وبعدها في 
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